
 

 

 COMMUNIQUÉ DE PRESSE 
 

Kia franchit une étape clé de la Global FIFA World 

Cup 2026™ avec la remise officielle des véhicules 

 
- En tant que partenaire de mobilité officiel de la FIFA, Kia met à disposition 

des véhicules officiels, assurant ainsi les déplacements lors des tournois et 

des événements liés à la FIFA World Cup 2026™ 

- Un total de 660 véhicules de la gamme primée de Kia offrirons des 

solutions de mobilité innovantes et durables 

- La flotte comprend les modèles Telluride, Sportage, Carnival, Sorento, K4, 

K4 Hatchback, Niro et Sonet 

- FIFA World Cup 2026™ aura lieu aux États-Unis, au Canada et au Mexique 

du 11 juin 2026 au 19 juillet 2026 

 

SÉOUL / LOS ANGELES, le 19 mai 2026 – Kia et la FIFA ont franchi une nouvelle étape clé 

dans leur partenariat mondial avec une cérémonie officielle de remise des véhicules organisée 

au Los Angeles Stadium. Cet événement témoigne du rôle de Kia en tant que partenaire 

officiel de mobilité de la FIFA World Cup 2026™, qui se déroulera aux États-Unis, au 

Canada et au Mexique du 11 juin au 19 juillet. 

 

Dans le cadre de la FIFA World Cup 2026™, Kia fournira 660 véhicules tous issus de sa 

gamme primée. Il s’agit des modèles Telluride, Sportage, Carnival, Sorento, K4, K4 

Hatchback, Niro et Sonet. Ces véhicules faciliteront le bon déroulement du tournoi sur 

l’ensemble des marchés hôtes, ce qui permettra de mettre en avant l’innovation et la 

polyvalence de la marque auprès du public international. 

 

«Kia a l’honneur de soutenir la FIFA World Cup 2026™ en sa qualité de partenaire officiel de 

mobilité. Cette remise de véhicules représente une étape importante dans notre partenariat 

mondial avec la FIFA et reflète l’engagement de Kia en faveur de solutions de mobilité 

innovantes et durables sur la scène internationale. Nous sommes heureux de contribuer à 

faire de ce tournoi une expérience aussi fluide qu’inoubliable pour tous les participants et fans 

du monde entier.» – Ho Sung Song, président et CEO de Kia Corporation.  

 

Cette collaboration s’inscrit dans la philosophie de la marque Kia, qui vise à rendre les 

déplacements plus enrichissants et à offrir aux gens des expériences inspirantes grâce à la 

mobilité. Kia renforce également ce partenariat auprès des fans et des communautés grâce à 

diverses activités parallèles, parmi lesquelles le lancement des thèmes d’affichage exclusifs 
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de Kia pour la FIFA World Cup 2026™ et l’accueil de jeunes joueurs du monde entier à 

l’occasion de la Kia OMBC Cup 2026™. 

 

Kia est partenaire officiel de la FIFA, l’instance dirigeante mondiale du football, depuis 2007. 

En tant que partenaire officiel de mobilité de la FIFA, la marque sud-coréenne mettra à 

disposition, jusqu’en 2030, des solutions de transport, des technologies de conduite autonome 

ainsi que des services de mobilité de nouvelle génération à l’occasion des événements et 

tournois mondiaux organisés par la FIFA. 

 

 

À propos de Kia Schweiz AG 
 

Kia Motors AG (dénommée Kia Schweiz AG depuis 2021) a été fondée en 1994 à Safenwil. 
Filiale à 100% du Groupe Emil Frey, elle a pour objectif d’importer et de distribuer des 
véhicules à moteur Kia en Suisse. La marque Kia a été présentée au public pour la première 
fois en Suisse à l’occasion du Salon de l’automobile du 10 mars 1994. Tout a commencé 
avec le modèle 4 portes Sephia, talonné ensuite par le Sportage 4x4. C’est ainsi que, dès la 
fin de l’année 1994, ce sont 589 Kia qui ont été livrées aux premiers clients suisses. 
Aujourd’hui, la gamme de produits se compose de 12 modèles différents, qui couvrent 
pratiquement tous les segments de marché. La gamme de modèles s’est développée au fur 
et à mesure. La marque Kia se distingue tout particulièrement par un rapport qualité-prix que 
la concurrence peine à égaler. À cela s’ajoute qu’en termes de design, de qualité et de 
fiabilité, Kia donne aussi le ton. C’est ainsi qu’une centaine de partenaires Kia motivés et 
qualifiés offrent un service et un conseil de tout premier ordre dans toutes les régions de 
Suisse. 
 

De plus amples informations sont disponibles ici: http://www.kiapress.ch 
 
 
Kia Corporation – en savoir plus 
 
Kia (www.kia.com) est une marque de mobilité mondiale dont l’objectif consiste à créer des 
solutions de mobilité durable pour les consommateurs, les communautés et les sociétés du 
monde entier. Fondée en 1944, Kia excelle en la matière depuis plus de 80 ans. Avec 
52’000 employés dans le monde, une présence sur plus de 190 marchés et des usines de 
fabrication dans six pays, l’entreprise vend aujourd’hui environ trois millions de véhicules par 
an. Kia est le fer de lance de la popularisation des véhicules électriques et à batterie. La 
marque développe une gamme croissante de services de mobilité, encourageant des 
millions de personnes dans le monde à explorer les meilleurs modes de transport. Le slogan 
de la marque, «Movement that inspires», reflète l’engagement de Kia à inspirer les 
consommateurs à travers ses produits et ses services. 
 

Pour en savoir plus, rendez-vous sur le Kia Global Media Center à l’adresse: 

www.kianewscenter.com. 
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