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Kia ernennt Dante Zilli zum Marketing 

Director 

 
- Dante Zilli per 1. Mai zum Marketing Director von Kia Europe ernannt 
- Zilli war zuvor General Manager Communications sowie General 

Manager Customer Experience bei Kia Europe 
- David Hilbert kehrt nach fünf Jahren bei Kia Europe als Sales Director 

zu Kia UK zurück 
 

(Frankfurt am Main, Deutschland) 05. Mai 2026 – Kia Europe hat Dante Zilli mit Wirkung 

zum 1. Mai 2026 zum Marketing Director ernannt. Er berichtet an Pablo Martinez Masip, Vice 

President Product, Brand & Customer Experience bei Kia Europe. 

 

In seiner Rolle als Marketing Director wird Zilli die Markenstrategie von Kia Europe leiten und 

integrierte Kampagnen über zentrale Kundenkontaktpunkte hinweg umsetzen. Zu seinen 

Aufgaben gehören die Unterstützung von Produkteinführungen, die Stärkung einer 

konsistenten Markenführung sowie der Ausbau der Kundenbindung im Einklang mit Kias 

laufender Transformation hin zur Elektromobilität. 

 

Zilli verfügt über internationale Führungserfahrung in den Bereichen Marketing, kommerzielle 

Operationen und Customer Experience, untermauert durch fundierte Kenntnisse der 

europäischen Märkte. Er hat in sechs verschiedenen Ländern sowie in mehreren regionalen 

Zentralen gearbeitet und besitzt dadurch ein ausgeprägtes Verständnis für regionale 

Dynamiken und sich wandelnde Kundenerwartungen. 

 

Seit seinem Eintritt bei Kia Europe im Jahr 2021 hatte Zilli leitende Positionen als General 

Manager Communications sowie als General Manager Customer Experience inne. In diesen 

Funktionen trug er massgeblich zur Stärkung der Markenpositionierung und zur 

Weiterentwicklung hoher Customer-Experience-Standards in Europa bei. 

 

„Ich fühle mich geehrt, die Verantwortung zu übernehmen, den Aufbau der Marke Kia in 

Europa weiter voranzutreiben – aufbauend auf einer Phase starker Produkteinführungen und 

nachhaltiger Dynamik“, sagte Dante Zilli. „Ich freue mich darauf, unsere Philosophie 

‚Movement that Inspires‘ weiterzuentwickeln, um die Kundenbindung zu stärken und den 

Mehrwert sowie die Relevanz in den europäischen Märkten weiter zu erhöhen.“ 
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„Dante vereint internationale Marketing-Expertise mit einer starken Erfolgsbilanz innerhalb 

von Kia Europe“, sagte Pablo Martinez Masip, Vice President Product, Brand & Customer 

Experience bei Kia Europe. „Seine bewährte Führungsstärke in den Bereichen 

Kommunikation und Customer Experience gewährleistet Kontinuität in unserem 

Marketingansatz und stärkt gleichzeitig die Abstimmung zwischen Marke, Produkt und 

Kundenansprache in ganz Europa.“ 

 

Nach fünf Jahren bei Kia Europe ist David Hilbert als Sales Director zu Kia UK zurückgekehrt. 

Während seiner Amtszeit als Marketing Director spielte Hilbert eine Schlüsselrolle bei der 

Umsetzung der Markentransformation von Kia und der Weiterentwicklung der Strategie 

„Plan S“ in Europa. Dazu zählen unter anderem Kampagnen für den EV6, der zum „Car of the 

Year 2022“ gewählt wurde, sowie für den PV5, der als „International Van of the Year 2025“ 

ausgezeichnet wurde, einschliesslich des ersten Guinness World Record™ der PBV-Modelle 

für den PV5.  



 

 

 

 

Über Kia Schweiz 

Im Jahre 1994 wurde die Kia Motors AG (seit 2021 Kia Schweiz AG) in Safenwil, eine 

hundertprozentige Tochtergesellschaft der Emil Frey Gruppe, für den Import und Vertrieb 

von Kia Motorfahrzeugen in der Schweiz gegründet. Anlässlich des Automobilsalon am 10. 

März 1994 wurde die Marke Kia zum ersten Mal in der Schweiz der Öffentlichkeit vorgestellt. 

Den Anfang machte der 4-türige Sephia, gefolgt vom 4x4 Sportage. Bereits Ende 1994 

konnten 589 Kia an die ersten Schweizer Pionierkunden ausgeliefert werden. Heute besteht 

die Produktpalette aus 12 verschiedenen Modellen, welche praktisch alle Marktsegmente 

abdeckt. Entsprechend hat sich die Modellpalette auf dem Schweizer Markt kontinuierlich 

weiterentwickelt. Ganz speziell zeichnet sich die Marke Kia durch ein kaum zu 

übertreffendes Preis-Leistungs-Verhältnis aus. Aber auch beim Design, der Qualität und der 

Zuverlässigkeit der Produkte setzt Kia neue Massstäbe. Einen erstklassigen Service und 

Beratung bieten rund 100 motivierte und qualifizierte Kia Partner in allen Regionen der 

Schweiz. 

 
 
Weitere Informationen sind hier verfügbar: www.kiapress.ch 
  
 

 
 
Über die Kia Corporation 
Kia (www.kia.com) ist eine globale Mobilitätsmarke. Ihre Vision: Nachhaltige 
Mobilitätslösungen zu entwickeln, die auf Kunden, Gemeinschaften und Gesellschaften auf 
der ganzen Welt zugeschnitten sind. Die 1944 gegründete Marke bietet seit über 80 Jahren 
Mobilitätslösungen an. Das Unternehmen hat heute weltweit etwa 52’000 Beschäftigte, ist in 
über 190 Märkten vertreten, betreibt Produktionsstätten in sechs Ländern und verkauft rund 
drei Millionen Fahrzeuge pro Jahr. Kia ist ein Vorreiter bei der Popularisierung von 
elektrifizierten und batteriebetriebenen Fahrzeugen. Das Unternehmen entwickelt vielfältige 
Mobilitätsdienste, um Millionen von Menschen rund um den Globus zu ermutigen, die besten 
Fortbewegungsarten zu erkunden. Der Claim der Marke – «Movement that inspires» – 
vermittelt das Engagement des Unternehmens, Verbraucher über Produkte und 
Dienstleistungen immer wieder neu zu inspirieren. 
 
Für weitere Informationen besuchen Sie bitte unser Global Media Center auf 

www.kianewscenter.com. 
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